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Проект 

Первая авторская выставка игрушек Kinder Сюрприз в России 

 15 000 игрушек в победившей коллекции 



Основные этапы реализации стратегии 
проекта 
 Проработка концепции конкурса среди коллекционеров игрушек Kinder Сюрприз; 

 

 Разработка сайта и его дизайна  www.kindersurprise.ru; 

 

 Рекламная поддержка конкурса в интернете (сайт kindersurprise.ru, сообщества Kinder 
Сюрприз vkontakte.ru и odnoklassniki.ru,  в том числе и через канал YouTube – анонс 
мероприятия и ролик) и наружной рекламе (эскалаторные щиты и стикеры в метро), с 
использованием картриджей с 3D игрушками Kinder (Москва, Санкт-Петербург, 
Новосибирск, Екатеринбург);  

 

 Комплексная PR поддержка проекта (работа с журналистами до и после мероприятия, 
проведение пресс-конференции в рамках проекта, инициирование публикаций в СМИ); 

 

 Проработка и реализация сценария мероприятия (организация пресс-конференции для 
СМИ, награждение победителей конкурса, выставка, аква-грим, анимация, творческие 
мастер-классы по лепке и рисунку фигурок из Kinder Сюрприз); 

 

 Брендирование площадки (пресс-волл, ролл-апы, гирлянды из воздушных шаров, 
тейбл-стенды, объявления на входах в задействованные помещения, трансляцию 
роликов Kinder Сюрприз на плазмах, выставочные шкафы с подсветкой) 

 

http://www.kindersurprise.ru/


Проведение всероссийского конкурса «Расскажи историю 
своей коллекции» в интернете 

 
 
 

Статистика конкурса «Расскажи историю своей 
коллекции» 

Посещения сайта 528 069 

Уникальные посетители сайта  270 381 

Участники конкурса 1 053 

Поделившиеся ссылкой в социальных сетях 9 018 

Проголосовавшие за работы конкурса 140 012 

Общее кол-во голосов за работы конкурса 1 340 017 

География: РФ 
 
Период проведения конкурса: 1 ноября – 5 декабря 2013 года 
  
Разработка сайта конкурса на домене kindersurprise.ru 



Рекламная поддержка проекта 

•Рекламная поддержка в интернете:  
сайт kindersurprise.ru, сообщества Kinder 
Сюрприз vkontakte.ru и odnoklassniki.ru,  
а также канал YouTube (анонс 
мероприятия и ролик) 

•Наружная реклама - эскалаторные 
щиты и стикеры в метро - в  Москве, 
Санкт-Петербурге, Новосибирске, 
Екатеринбурге.  

•Картриджи ( 1.2 х 1.8 
m.) с 3 D игрушками в 
сити-формате на 
улицах Москвы 



Оригинальные решения в комплексной рекламной 
кампании: 3D игрушки Kinder в наружной рекламе 

Уникальное решение в наружной рекламе: 
1. Использование в сити-форматах  игрушек напечатанных на 3D принтере 
2. Использование 3D постеров анонсирующих акцию и последующее 

мероприятие 



Наружная реклама 
География: Москва, Санкт-Петербург, Екатеринбург, Новосибирск 

 

Москва. Каналы: наружная реклама, метро  
 

 Картриджи - 10 (период 01.11.2013 – 30.11.2013) 

 Сити-форматы на остановках – 50 (период 04.11.2013 – 17.11.2013)  

 Эскалаторные щиты – 8 (период 01.11.2013 – 30.11.2013) 

 Стикеры в вагонах – 142 (период 01.11.2013 – 30.11.2013) 

 

Санкт-Петербург. Канал: наружная реклама 
 Отдельно стоящие сити-форматы – 20 (период 28.10.2013 - 24.11.2013) 

 

Екатеринбург. Канал: наружная реклама 
 Отдельно стоящие сити-форматы – 20 (период 01.11.2013 – 30.11.2013) 

 

Новосибирск. Канал: наружная реклама 
 Отдельно стоящие сити-форматы – 20 (период 01.11.2013 – 30.11.2013) 

 

+ Интернет 
 - Анонс конкурса в сообществах kinder сюрприз vkontakte.ru и в odnoklassniki.ru 

 - Баннерная реклама 

 



PR поддержка проекта: пресс-конференция открытия 
выставки «Авторская выставка игрушек Kinder Сюрприз» 

 Мастер-классы по лепке и рисованию 
для посетителей выставки 

 

Рассказ о легендарном 
бренде от представителей 
компании «Ферреро Руссия»; 

 Знакомство с победителем 
всероссийского конкурса среди 
коллекционеров игрушек Kinder Сюрприз, - 
Лесей Погореловой с рассказом о ее 
коллекции (15 000 игрушек ); 

Комплексная поддержка : работа с журналистами до и после 
мероприятия, проведение пресс-конференции, инициирование 
публикаций 

Оригинальный пресс-повод: в 
первые в России была 
организована и проведена 
выставка игрушек Kinder. 
Презентация крупнейшей 
коллекции из 15 000 игрушек. 
  



 
Проделанная  в рамках PR-
сопровождения работа включила в 
себя: 

 Подбор и брендинг площадки для проведения выставки 

 Дизайн, печать и вручение посетителям специальных наклеек для учета 

 Подготовку сценария пресс-конференции и выставки «Авторская выставка игрушек Kinder 
Сюрприз» 

 Организацию пресс-конференции «Авторская выставка игрушек Kinder Сюрприз» 

 Подготовку выставочного оборудования, брендирование 

 Подбор медицинского персонала для дежурства во время выставки 

 Подготовка смс-рассылки клиентам «Рукава» о выставке 

 Подборку плейлиста для музыкального сопровождения выставки 

 Инициирование публикаций о выставке в средствах массовой информации  

 Мониторинг и сбор вышедших материалов  

 



Основные итоги проекта  
 

Конкурс «Расскажи 
историю своей 
коллекции» 

Выставка игрушек Kinder 
Сюрприз 

• За месяц работы сайт 
посетили более 528 000 
человек;  

 

• В конкурсе приняло 
участие более 1000 
участников; 

 

• Свыше 9 000 делились 
ссылками в соцсетях; 

 

•  Представленные работы, 
в сумме, набрали более 1 
340 000 голосов. 

 

 2 дня выставки; 

 1 500 посетителей (983 взрослых и 629 детей);  

 Пресс-конференция: аккредитовано 24 журналиста; 

 По итогам мероприятия инициировано 47 
некоммерческих публикаций в прессе и онлайн СМИ, в 
том числе:  

 Информационные агентства РИА Новости, ИА РИДУС 

 Журналы «Отдохни!»,  «Здоровье школьника»,  

 Интернет порталы - Вечерняя Москва, Афиша.Ру, Няня.Ру, 
Citycelebrity, kudago.com, 2do2go.ru, Материнство.Ру, 
Кулинарный эдем  

 Анонсы в группах Лиза (VK), «Интересная Москва» (VK, FB) 

 РБК ТВ_Деловое утро 

 

 

 



Публикации по итогам PR-поддержки (примеры): 



Фотоотчет с мероприятия 
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